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KONFERENCJE 
I NIE TYLKO

ONLINE I OFFLINE  
MARKETING w 2006 roku

Co nowego w IT 

Tylko u Nas znajdziesz najwiŉksze 
i najbardziej aktualne zestawienie 
wydarzeœ branũowych: konferencji, 
szkoleœ oraz Warsztat·w. 2

2

Bńdŧ na bieũńco z najnowszymi wy-
nikami badaœ marketingowych prze-
prowadzonych wŝr·d miŉdzynarodo-
wych expert·w.

Najciekawsze wydarzenia ostatnich 
tygodni ze ŝwiata informatyki.

4
5

GAZETA PRACA
DLA INFORMATYKÓW

7

Sprawdŧ najbardziej aktualne oferty 
na rynku!

PodwyŮka

6

To o czym, kaũdy myŝli, ale boi siŉ 
spytaĻ. Specjalista Human Resour-
ces uczy, jak rozmawiaĻ z szefem o 
pienińdzach.

BUSINESS INTELI-
GENCE w Energetyce
Wszystko, co chcielibyŝcie wiedzieĻ 
o BI, a co boicie siŉ zapytaĻ przedsta-
wi wam Sebastian SokoĠowski

2

Audyt ruchu  
sieciowego
Jak za pomocń prostego narzŉdzia 
Converged Access zoptymalizowaĻ 
dziaĠanie naszej sieci. 3

BUSINESS  
INTELIGENCE 
w Energetyce



Zareklamuj siŋ
w ăDzieœ Dobry Informatykuó 
(0-22) 814-16-26 wew. 29

Traþamy
do wyselekcjonowanej grupy
z branũy IT

W nastŋpnych
numeraché

Luty
Gieğda Papier·w 
WartoŜciowych 
Online

Marzec
Business 
Intelligence

27 lutego 2007
Dyrektywa CRD - wyzwania dla pol-
skiego sektora bankowego w najbliũ-
szych latach

Marzec 2007
05-06 marca 2007 
Procesy Wytw·rcze Oprogramowa-
nia - Rational/Essential/Enterprise 
Uniþed Process

08-09 marca 2007 
IT Underground

08 marca 2007 
ODPOWIEDZIALNOŜĺ PRAWNA ME-
NEDŨERA I PRACOWNIKA IT

14-15 marca 2007 
Podstawy jŉzyka UML 2.0 dla prakty-
k·w
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Drogi Czytelniku,

W wyniku zawirowaŒ zwiŃzanych 
ze zmianŃ drukarni oraz obsğugi 
graýcznej lutowy numer byğ bar-
dzo sp·Ŧniony. Na samym wstňpie 
chciağbym przeprosiĺ wszystkich z 
PaŒstwa, kt·rych owo op·Ŧnienie 
dotknňğo i zapewniĺ, Ũe taka sy-
tuacja nie bňdzie miağa miejsca w 
przyszğoŜci.

Gğ·wnym tematem tego numeru 
sŃ rozwiŃzania Business Intelgen-
ce. TeoriŃ i praktykŃ dzieli siň z PaŒ-
stwem wybitny specjalista w tym za-
kresie ï pan Sebastian Sokoğowski. 
W jego tekŜcie moŨna znaleŦĺ wiele 
cennych uwag popartych doŜwiad-
czeniem.

R·wnie interesujŃcy i wartoŜcio-
wy jest zamieszczony na trzeciej 
stronie artykuğ na temat audytu ru-
chu sieciowego oraz rozwiŃzania 
Converged Access. JeŜli chcŃ PaŒ-
stwo wiedzieĺ, w jaki spos·b zopty-
malizowaĺ dziağanie PaŒstwa sieci, 
traýli PaŒstwo w 10!

Ponadto w niniejszym numerze 
prezentujemy wyniki badania na te-
mat metod marketingu bezpoŜred-
niego stosowanych w 2006r. 

Jak w kaŨdym numerze, tak i w 
tym prezentujemy najnowsze oferty 
pracy oraz zbliŨajŃce siň konferen-
cje, szkolenia oraz seminaria zwiŃ-
zane z branŨŃ IT.

ŧyczň miğej lektury.

Paweğ Tomczuk
Redaktor Naczelny
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20-21 lutego 2007
Kongres Bezpieczeœstwa Sieci

20-21 lutego 2007
III Kongres Bezpieczeœstwa Sieci
Firewall & VPN Gigaton

20-21 lutego 2007
III Kongres Bezpieczeœstwa Sieci
Network Security Gigaton

20-21 lutego 2007
III Kongres Bezpieczeœstwa Sieci
Secure Mail Gigaton

26 lutego 2007
Prawne Formy PrzeciwdziaĠania Nie-
uczciwej Konkurencji i Praktykom 
Monpolistycznym

26 lutego 2007
Zarzńdzanie Zmianń

27.2.2007	 Konferencja
Energetyka 2007 i przedsiŉbiorstwa 
uũytecznoŝci publicznej IT w sĠuũbie 
optymalizacji proces·w gospodar-
czych
Hotel Mercure Fryderyk Chopin

06.03.2007 Konferencja
Systemy CRM w pracy polskich przed-
siŉbiorstw.CRM- portfel wdroũeœ
Hotel Jan III Sobieski

21.03.2007 Seminarium
Nie b·jmy siŉ audytu
Hotel MDM

18.04.2007 Konferencja i warsztat
E-Commerce. Marketing w Internecie
Centrum Zielna

26.04.2007 Seminarium
Biznes Process Management Seminar
Hotel Le Royal Meridien Bristol 

22.5.2007 Konferencja
Outsourcing Zarzńdzanie wartoŝciń 
þrmy.
Hotel Le Royal Meridien Bristol

12.6.2007 Konferencja i Warsztat
Bezpieczeœstwo operacji þnanso-
wych w Internecie.
Centrum Zielna

24-25.10.2007 Konferencja i warsztat
Zarzńdzanie usĠugami Informatyczny-
mi. ITIL od teorii do praktyki.
Hotel Jan III Sobieski

28-29.11.2007 Konferencja i warsztat
Zarzńdzanie procesami biznesowymi.
Jak to zrobiĻ?
Hotel Le Royal Meridien Bristol

 

Luty 2007
19 lutego 2007
GIS GigaCon 2007

19-20 lutego 2007
BCM ð zarzńdzanie cińgĠoŝciń dzia-
Ġania

14 marca 2007 
V edycja Konferencji IT w Administra-
cji GigaCon

19-20 marca 2007 
ZARZADZANIE TESTOWANIEM 
OPROGRAMOWANIA

22-23 marca 2007 
Software Development GigaCon 
2007

26-27 marca 2007 
Zastosowanie XML do budowy aplika-
cji Internetowych i wymiany danych

29 marca 2007 
Ochrona Informacji Niejawnych 
w Praktyce

30 marca 2007 
Audyt bezpieczeœstwa teleinforma-
tycznego zgodny ze standardem PN 
ISO/IEC 17799:2003 (BS-7799-1, ISO/
IEC 17799:2005)

Luty 2007
ntFM Forum 2007
Nowoczesne technologie i systemy 
informatyczne wspomagajńce pracŉ 
facility  managera
Warszawa, 7 lutego 2007 r.
	
III EDYCJA KONFERENCJI Z CYKLU
ð Logistyka, Transport, Spedycja ð
Optymalizacja proces·w logistycz-
nych
Warszawa, 14 lutego 2007 r.

IV EDYCJA KONFERENCJI
Hurtownie danych i Business Intelli-
gence a efektywnoŝĻ dziaĠania przed-
siŉbiorstwa
Warszawa, 15 lutego 2007 r.

Marzec 2007

V EDYCJA KONFERENCJI Z CYKLU 
KAPITAğ INTELEKTUALNY PRZED-
SIňBIORSTWA
Zarzńdzanie wiedzń i informacjń w or-
ganizacji
Warszawa, 7 marca 2007 r.

85 % respondentów corocznego 
sondaŨu Alterian, Ŝwiatowego lide-
ra wŜr·d dostawc·w oprogramowa-
nia sğuŨŃcego do badania zintegro-
wanych dziağaŒ marketingowych, 
oŜwiadczyğo, Ũe w 2007 roku planu-
jŃ wzrost wydatk·w na bezpoŜredni 
online marketing. Tak wysoka pro-
gnoza wzrostu nakğad·w jest naj-
wiňkszŃ od 2003 roku kiedy po raz 
pierwszy przeprowadzono te bada-
nia. 51 % badanych planuje zwiňk-
szenie wydatk·w r·wnieŨ na dziağa-
nia ofþine. 
JeŜli chodzi o dokğadny rozkğad Ŝrod-
k·w na konkretne narzňdzia marke-
tingowe wyglŃda on nastňpujŃco:
- �81 % badanych planuje wzrost na-

kğad·w na emailing
- �50 % m·wi, Ũe wyda wiňcej na re-

klamowe przesyğki pocztowe
- �45 % planuje zwiňkszyĺ wydatki 

na stworzenie spersonalizowanych 
stron dla klient·w

- �94% ankietowanych, kt·rzy 
oŜwiadczyli, Ũe chcŃ zmniejszyĺ 
wydatki na ofþine marketing pla-
nuje zwiňkszyĺ budŨet online mar-
ketingu

35 % respondent·w ğŃczyğo emai-
ling ze wszystkimi innymi narzň-
dziami marketingowymi, a 26 % 
zaznaczyğo, Ũe ich emailing byğ zin-
tegrowany z innymi dziağaniami 
online. Tylko 18 % ankietowanych  
korzystağo z emailing jako samowy-
starczalnego Ŝrodka. 

JeŜli chodzi o monitorowanie dzia-
ğaŒ marketingowych wyniki wyglŃ-
dajŃ nastňpujŃco
- �aŨ 70 % ankietowanych oŜwiad-

czyğo, Ũe stosuje jedynie najprost-
sze metody analiz lub nie stosuje 
Ũadnych

- �29 % stosuje peğne analizy
- �32 % dostawc·w usğug marketin-

gowych stosuje peğne analizy pro-
wadzonych kampanii emailingo-
wych

- �23 % agencji stosuje kompletne 
analizy, ale aŨ 57 % stosuje jedynie 
najprostsze Ŝrodki 

W ýrmach, w kt·rych dziağania 
marketingowe ofþine i online sŃ 
najlepiej zintegrowane, stosowane 
sŃ r·wnieŨ najdoskonalsze metody 

analiz ï aŨ 45% respondent·w za-
znaczağo najwyŨszy stopieŒ w obu 
tych kategoriach. Na drugim biegu-
nie pozostajŃ zaŜ Ci, kt·rzy emailing 
wykorzystujŃ jako jedyny Ŝrodek 
dziağaŒ marketingowych ï wŜr·d 
nich jedynie 12% korzysta z peğne-
go pakietu dostňpnych statystyk. 

- �44 % ankietowanych korzysta z wew
nňtrznego dziağu marketingu we 
wğasnej ýrmie

- �29 % korzysta z zewnňtrznej ýr-
my odpowiedzialnej za kampanie 
emailingowe

- �15 % respondent·w korzysta 
z usğug agencji reklamowych

- �11 % korzysta jedynie z dostaw-
c·w usğug marketingowych

Dyrektor wykonawczy Alterian, Da-
vid Eldridge tak komentuje wyniki 
sondaŨu: Ăwyniki te z pewnoŜciŃ po-
kazujŃ jak niesamowitŃ moŨliwoŜciŃ 
dla specjalist·w od marketingu jest 
ğŃczenie dziağaŒ emailing oraz dzia-
ğaŒ online z tradycyjnymi metodami 
marketingu bezpoŜredniego.ò

Badania zostağo przeprowadzone na 
pr·bie 500 specjalist·w i manage-
r·w marketingowcyh
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AmerykaŒska agencja praso-
wa, Associated Press, podpisa-
ğa umowň z producentem popu-
larnych konsol do gier, Ninten-
do. Efektem tej wsp·ğpracy jest 
dziağajŃcy od 27 stycznia nowy 
kanağ wiadomoŜci dostňpny wy-
ğŃcznie dla posiadaczy najnow-
szego modelu Nintendo, konso-
li Wii posiadajŃcej ğŃcze szero-
kopasmowe. Teraz w gğ·wnym 
menu konsoli moŨemy odnla-
leŦĺ zakğadkň News, kt·ra prze-
niesie nas na ýrmowany przez 
Associated Press kanağ wiado-
moŜci. Warto podkreŜliĺ, Ũe ka-
nağ ten jest wolny od jakichkol-
wiek reklam. 

Sygnağ na temat tego przedsiň-
wziňcia pojawiağy siň juŨ wczeŜ-
niej. 26 stycznia Media-Post za-
cytowağo Jane Seagrave z AP, 
m·wiŃcŃ: ĂTo bardzo interesujŃca 
aplikacja, kt·ra pozwoli nam do-
trzeĺ do nietypowego odbiorcyò.

ťr·dğo: Poynter.org

NEWSY
na konsoli




